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OBJETIVO	
		

Se	trata	de	un	proyecto	de	diseño	gráfico	para	la	creación	de	
la	MARCA	COLECTIVA	que	idenCficará	y	disCnguirá	a	los	
aguacates	producidos	en	Canarias	por	organizaciones	

pertenecientes	a	la	Asociación	ASGUACÁN.	
	

La	finalidad	es	dotar	de	elementos	de	idenCdad	que	
permitan	y	faciliten	el	reconocimiento	del	producto	y	facilitar	

una	estrategia	de	comunicación	y	markeCng	para	su	
posicionamiento	en	el	mercado	local,	peninsular	e	

internacional.	
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DESCRIPCIÓN	
		
La	marca	colecCva	de	ASGUACÁN		se	compone	

de	estos	elementos:	
		
a.	SÍMBOLO.		
b.	MARCA	COMERCIAL	(LOGOTIPO)	
c.	CLAIM	(SLOGAN)	
d.	TEXTO	DE	ORIGEN	(Aguacate	de	Canarias)	
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SÍMBOLO	
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TEXTO	DE	ORIGEN		
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CLAIM	



CLAIM	
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CONCEPTO	
	•  Conceptualmente	la	marca	trata	de	explotar	los	atributos	

asociados	principalmente	al	ORIGEN,	considerando	que	hay	
todo	un	argumentario	por	el	que	se	atribuiría	una	calidad	
superior	y	unas	caracterísCcas	organolépCcas	específicas	
asociadas	a	su	culCvo	en	Canarias	(laCtud,	climatología,	
estacionalidad,	régimen	de	sol	y	lluvias,	humedad,	
composición	del	suelo,	menor	huella	de	carbono,	entre	
otros).	Sobre	todo,	en	comparación	con	culCvos	de	otras	
procedencias	menos	ventajosas.	

•  De	todos	los	elementos	relacionados	con	el	origen	que	
queremos	explotar,	existe	uno	en	especial	que	ya	pertenece	
al	imaginario	colecCvo:	

																																									CANARIAS=SOL		



CANARIAS	=	SOL	
	•  Si	el	sol	y	la	bondad	del	clima,	junto	con	la	naturaleza,	son	los	

pilares	para	el	posicionamiento	turísCco	de	las	Islas,	podemos	
aprovechar	ese	concepto	para	dotar	a	nuestros	aguacates	de	
una	percepción	de	calidad	excepcional,	di^cilmente	
equiparable	a	productos	de	otra	procedencia,	hasta	cierto	
punto	anónima,	o	con	una	valoración	más	neutra	por	el	
mercado.	

•  “El	aguacate	canario	con<ene	más	y	mejor	SOL	durante	todo	
el	año	y	eso	hace	que	su	sabor	y	calidad	sea	mejor”		



•  Asociar	el	sol	con	nuestro	producto	es	asociarlo	a	todos	los	
atributos	que,	popular	y	cien_ficamente,	se	atribuyen	a	la	
importancia	del	sol	para	la	vida	y	los	alimentos,	especialmente	los	
vegetales.		

		
•  Nuestro	sol	está	presente	durante	todo	el	proceso	de	culCvo	y	

maduración.	Este	es	el	diferencial	que	pretende	rentabilizar	la	
marca.	El	leitmoCv	que	queda	representado	gráficamente	en	el	
símbolo	del	aguacate	cuyo	interior,	el	hueso,	es	una	suerte	de	sol	
(presentamos	tres	versiones	con	diferentes	esClos).		

•  El	resultado	es	una	imagen	muy	original,	con	una	expresión	visual	
sugerente,	llamaCva	y	con	un	alto	contenido	semánCco.	



•  Este	mensaje	visual	se	refuerza	y	complementa	con	el	uso	de	una	
frase	retórica	al	esClo	de	“El	sabor	del	sol”		

•  Esta	frase	a	la	vez	traducida	al	inglés	para	el	mercado	internacional.	

					ASGUACAN	COMO	MARCA	DE	PRODUCTO	
•  El	logoCpo	ASGUACAN	es	realmente	la	marca	disCnCva.	Siendo	a	su	

vez	marca	del	producto	y	marca	de	la	Asociación,	opCmizamos	los	
recursos	y	acciones	disponibles	para	promoción	y	comunicación	de	
ambos.	

•  Asimismo	refuerza	la	sensación	de	pertenencia	de	grupo	de	los	
propios	asociados.	

•  Algo	que	sin	duda	reportará	beneficios	en	términos	de	reputación	e	
imagen	en	los	entornos	sociales	y	en	las	relaciones	con	las	
adminisraciones.	



AGUACATE	DE	CANARIAS	
•  En	cuanto	a	la	leyenda	“AGUACATE	DE	CANARIAS”,	destacar	

que,	en	nuestra	estrategia	de	comunicación	y	
posicionamiento	basada	en	el	origen,	es	un	elemento	
fundamental.	Es	un	auténCco	eje	de	comunicación.	

•  El	ICCA	establece	condiciones	para	el	uso	de	dicha	frase,	por	
las	que	no	podría	registrarse	a	nombre	de	ninguna	enCdad	
privada	al	tratarse	de	un	bien	demanial,	de	dominio	público.	

		
•  No	obstante	sí	permite	su	uso	como	complemento	al	

eCquetado.	Criterio	que	es	el	que	hemos	seguido	al	aplicarlo	
en	este	diseño.	
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